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Umfrage-Basics | Studien-Steckbrief

Auftraggeber Eigenstudie

Methode CAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-Grosse n = 1.000 Netto-Interviews

Kernzielgruppe Personen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz: 100%
Quotensteuerung Sample reprasentativ fur die Schweizer Bevolkerung | Random Selection | gewichtet
Feldzeit 30.04.2026 - 11.05.2026

Studienumfang 8 Fragen

Mobile Teilnahme 55,7%




Zusammensetzung des Samples | n = 1.000
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Westschweiz 25,0%

Raum Zirich 20,1%
Raum Bern 12,6%

Mittelland 11,9%
Ostschweiz 11,1%
Zentralschweiz 10,1%
Nordwestschweiz 6,8%
Graublinden 2,4%




Generationen im Uberblick | n = 1.000

Baby Boomer
19,1%

1946 — 1964

° 1. Nachkriegsgeneration

° Geburtenreichste
Jahrgange

°  Wirtschaftswunder erlebt

° Arbeit hat hohen
Stellenwert

Generation Alpha: 0,3%

4  Source: absolventa.de

Von Wirtschaftskrise gepragt
Berufliches Vorankommen
wichtig

Ausgepragtes Konsumverhalten

Streben nach hoher
Lebensqualitat

1965 — 1979

Generation X
26,9%

Erste Digital Natives

Mit Globalisierung gross
geworden

Hohes Bildungsniveau

Arbeit und Privatleben
verschmelzen

~Generation Smartphone*

Differenzieren zw. Arbeit
und Privatleben

Unsichere Zukunft

Selbstverwirklichung in der
Freizeit gesucht

1994 — 2010

Generation Z
25,7%



Quick-Reader

. Finanzielle Mehrbelastung: 62% der Schweizer Bevolkerung erleben durch die gestiegenen Treibstoffpreise
eine zumindest mittelstarke finanzielle Mehrbelastung. Besonders betroffen sind Menschen mit niedrigerem
Einkommen — dort berichten mehr als 4 von 10 von einer (eher) grossen finanziellen Belastung (43%).

. Mobilitatsveranderung: Die hohen Spritpreise verandern das Mobilitatsverhalten: 40% nutzen ihr Auto,
Motorrad oder Moped zumindest etwas seltener als bisher. Wer sein Verhalten angepasst hat, steigt vor allem
auf offentliche Verkehrsmittel um (42%) oder legt Wege oOfter zu Fuss zurtck (35%). Mehr als ein Viertel
vermeidet bewusst weniger wichtige Fahrten (27%).

. Ausblick: 2 von 5 erwarten, dass die hohen Preise noch mindestens sieben Monate oder langer anhalten
werden (40%). 8% gehen davon aus, dass sie gar nicht mehr sinken werden.

. Einstellung zu Elektromobilitat: Drei Viertel der Bevolkerung gehen davon aus, dass die aktuelle Situation
der Elektromobilitat zusatzlichen Schub verleihen wird (76%). Jede*r funfte Befragte ist bereits auf ein Elektro-
auto umgestiegen oder denkt konkret daruber nach (21%). Die jungeren Generationen zeigen sich besonders
offen fur einen Umstieg. Bei einer Neuanschaffung wirden sich inzwischen mehr Menschen fur Hybrid- (33%)
oder Elektroantriebe (26%) entscheiden als fur klassische Benzin- (31%) oder Dieselfahrzeuge (7%).



Genutzte Treibstoffarten

Benzin 61,6%
56,8% 76,1%

Diesel 19,7%
Strom 10,6%

Sonstigen | 0,5%

Ich besitze kein motorbetriebenes Fahrzeug 16,9%

[...] Welchen Treibstoff tanken Sie normalerweise fir lhr motorbetriebenes Fahrzeug/ lhre Fahrzeuge? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung maéglich
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Bevorzugte Antriebsart bei Neuanschaffung eines Autos

Hybrid

Benzin

Elektro

Diesel

Sonstiges

D-CH W-CH
28,6% 44,5%
D-CH W-CH
28,7% 18,4%
7,1%
3,1%

Angenommen Sie moéchten aktuell ein neues Auto anschaffen (unabhangig davon

entscheiden? || n=1.000

32,6%

31,0%

26,1%

, ob Sie tatsachlich Autofahrer*in sind). Fiir welche Antriebsart wiirden Sie sich bevorzugt



Finanzielle Belastung durch hohere Treibstoffpreise

61,9%

entstehen durch hohere
Treibstoffpreise zumindest
eine mittelmassige
finanzielle Mehrbelastung

[...] Wie gross ist die finanzielle Mehrbelastung fur Sie aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise? || n=1.000



Finanzielle Belastung durch hohere Treibstoffpreise

32,9%

Sample Total [N 29,0%
D-CH | 245%
W-CH [ 42,4%

Finanzielle Situation

(Weit) liber dem Durchschnitt 19,7%
Entspricht etwa dem Durchschnitt 23,8%
(Weit) unter dem Durchschnitt 42,9%

19,3%

I \
18,0%
18,8%

13,8%

5,0%

Sehr gross Eher gross Mittelmassig Eher gering Sehr gering Habe dadurch keine
finanzielle
Mehrbelastung

[...] Wie gross ist die finanzielle Mehrbelastung fur Sie aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise? || n=1.000 || MW 2,8 (Skala von “1 = Sehr gross” bis “5 = Sehr gering”) m
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Auswirkungen auf das Mobilitidtsverhalten

28,2%

11,3% finanziell (weit) Giber Durchschnitt _ 22,7%

finanziell etwa im Durchschnitt [N 25 79,
finanziell (weit) unter Durchschnitt [N 35 59,

Ich nutze das Auto/ Motorrad/ Moped deutlich  Ich nutze das Auto/ Motorrad/ Moped etwas weniger
seltener als sonst

Welche Auswirkung haben die gestiegenen Treibstoffpreise auf Ihr Mobilitdtsverhalten? || n=1.000

60,4%

Gar keine Auswirkung



Veranderungen im Mobilitatsverhalten

Ich nutze haufiger 6ffentliche Verkehrsmittel 42,1%
Ich gehe haufiger zu Fuss 35,2%
Ich vermeide weniger wichtige Wege generell 26,7%
Ich bin haufiger mit dem Fahrrad/ Roller unterwegs 23,6%
Ich arbeite haufiger von zu Hause aus 14,7%
Ich bin auf andere motorbetriebene Fahrzeuge umgestiegen 5,3%

Sonstiges 9,2%

Wie genau hat sich Ihr Mobilitdtsverhalten aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise verandert? || Basis: Iran-Krieg hat Auswirkung auf Mobilitatsverhalten || n=396 ||
11 Mehrfach-Nennung madglich
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Erwartete Dauer hoher Treibstoffpreise

31,8%

18,7%

1,9%

22,4%

17,2%

8,0%

Bis zu 1 Monat 2 - 3 Monate 4 - 6 Monate

Wie lange glauben Sie, dass die Erhéhung der Treibstoffpreise noch anhalten wird? || n=1.000

7 - 12 Monate

Langer

Werden gar nicht
mehr sinken



Motivation zum Umstieg auf Elektrofahrzeuge

21,1%

sind wegen der aktuellen Situation
bereits umgestiegen oder
erwagen den Umstieg auf ein
Elektrofahrzeug

Hat die aktuelle Situation Sie dazu motiviert, auf ein Elektrofahrzeug umzusteigen? || n=1.000
13



Aktuelle Situation als Motivation zum Umstieg auf Elektrofahrzeuge

78,9%
[ |
56,9%
Sample Total N 21,1%
Mannlich 26,0%
Weiblich 16,3%
Generation Z e 28,4%
Millennials Y 26,3%
Generatoion X [N 17,4%
Babyboomer [ 9,2%
D-CH 22,7%
W-CH 16,3%
[ \
16,9% 16,6%
4,2% 5,4%
Ja, ich bin bereits Ja, dag_ ist flr mich eine Ich bin bereits ) Ich habe das in Nein
umgestiegen/ habe das fix Uberlegung umgestiegen, aber nicht  Uberlegung, aber nicht
vor motiviert durch die motiviert durch die

aktuelle Krise

Hat die aktuelle Situation Sie dazu motiviert, auf ein Elektrofahrzeug umzusteigen? || n=1.000
14

aktuelle Krise



© Roland Zeindler

Die steigenden Treibstoffpreise treffen die
Menschen mitten im Alltag und verandern
damit auch Mobilitatsentscheidungen. Was
aktuell sichtbar wird, ist nicht nur ein
kurzfristiger Sparreflex, sondern

mog)

1cherweise ein struktureller Wandel. Die

Krise wirkt wie ein Beschleuniger fur
alternative Mobilitatsformen und die
Elektromobilitat.

— Roland Zeindler, Geschaftsfuhrer der Marketagent Schweiz AG



Erwartete Entwicklung der Elektromobilitat

90

100

76,1%

erwarten, dass der Anteil an
Elektrofahrzeug-Nutzer*innen
aufgrund der aktuellen Situation
allgemein (etwas) zunehmen wird

Erwarten Sie, dass aufgrund der aktuellen Situation der Anteil an Elektrofahrzeug-Nutzer*innen allgemein zunehmen wird? || n=1.000
16
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Erwartete Entwicklung der Elektromobilit:it

76,1%

57,4%

23,9%

18,7%

Ja, wird deutlich zunehmen Ja, wird etwas zunehmen Nein, wird keinen Unterschied machen

Erwarten Sie, dass aufgrund der aktuellen Situation der Anteil an Elektrofahrzeug-Nutzer*innen allgemein zunehmen wird? || n=1.000



marketagent-schweiz.ch

Market and Social
Research by

| SWISS INSIGHTS

marketagent.



http://www.marketagent.com/
mailto:a.berger@marketagent.com
mailto:r.zeindler@marketagent.com

	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18

