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Umfrage-Basics | Studien-Steckbrief

Auftraggeber Eigenstudie

Methode CAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-Grösse n = 1.000 Netto-Interviews 

Kernzielgruppe Personen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz: 100%

Quotensteuerung Sample repräsentativ für die Schweizer Bevölkerung | Random Selection | gewichtet

Feldzeit 30.04.2026 - 11.05.2026

Studienumfang 8 Fragen

Mobile Teilnahme 55,7%
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Zusammensetzung des Samples | n = 1.000

49,6%50,2% Divers: 0,2%
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7,7%

15,4%

18,9%

17,9%

18,9%

14,6%

6,5%

7,4%

14,7%

18,7%

17,9%

18,9%

15,2%

7,4%

14 - 19 7,5%

20 - 29 15,1%

30 - 39 18,8%

40 - 49 17,9%

50 - 59 18,9%

60 - 69 14,9%

70 - 75 6,9%
25,0%

20,1%

12,6%

11,9%

11,1%

10,1%

6,8%

2,4%

Westschweiz

Raum Zürich

Raum Bern

Mittelland

Ostschweiz

Zentralschweiz

Nordwestschweiz

Graubünden

Ausbildung

5,0%

24,3%

37,5%

25,7%

7,5%

Weit über dem 
Durchschnitt

Über dem 
Durchschnitt

Entspricht etwa 
dem 

Durchschnitt

Unter dem 
Durchschnitt

Weit unter dem 
Durchschnitt

Finanzielle Situation
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Generationen im Überblick | n = 1.000

• 1. Nachkriegsgeneration

• Geburtenreichste 

Jahrgänge

• Wirtschaftswunder erlebt

• Arbeit hat hohen 

Stellenwert

• Von Wirtschaftskrise geprägt

• Berufliches Vorankommen 

wichtig

• Ausgeprägtes Konsumverhalten

• Streben nach hoher 

Lebensqualität

• Erste Digital Natives

• Mit Globalisierung gross 

geworden

• Hohes Bildungsniveau

• Arbeit und Privatleben 

verschmelzen

• „Generation Smartphone“

• Differenzieren zw. Arbeit 

und Privatleben

• Unsichere Zukunft

• Selbstverwirklichung in der 

Freizeit gesucht

1965 – 1979 1994 – 2010

1946 – 1964 1980 – 1993

Baby Boomer
19,1%

Millennials
28,0%

Generation X
26,9%

Generation Z
25,7%

Source: absolventa.de

Generation Alpha: 0,3%
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Quick-Reader

• Finanzielle Mehrbelastung: 62% der Schweizer Bevölkerung erleben durch die gestiegenen Treibstoffpreise 

eine zumindest mittelstarke finanzielle Mehrbelastung. Besonders betroffen sind Menschen mit niedrigerem 

Einkommen – dort berichten mehr als 4 von 10 von einer (eher) grossen finanziellen Belastung (43%).

• Mobilitätsveränderung: Die hohen Spritpreise verändern das Mobilitätsverhalten: 40% nutzen ihr Auto, 

Motorrad oder Moped zumindest etwas seltener als bisher. Wer sein Verhalten angepasst hat, steigt vor allem 

auf öffentliche Verkehrsmittel um (42%) oder legt Wege öfter zu Fuss zurück (35%). Mehr als ein Viertel 

vermeidet bewusst weniger wichtige Fahrten (27%).

• Ausblick: 2 von 5 erwarten, dass die hohen Preise noch mindestens sieben Monate oder länger anhalten 

werden (40%). 8% gehen davon aus, dass sie gar nicht mehr sinken werden. 

• Einstellung zu Elektromobilität: Drei Viertel der Bevölkerung gehen davon aus, dass die aktuelle Situation 

der Elektromobilität zusätzlichen Schub verleihen wird (76%). Jede*r fünfte Befragte ist bereits auf ein Elektro-

auto umgestiegen oder denkt konkret darüber nach (21%). Die jüngeren Generationen zeigen sich besonders 

offen für einen Umstieg. Bei einer Neuanschaffung würden sich inzwischen mehr Menschen für Hybrid - (33%) 

oder Elektroantriebe (26%) entscheiden als für klassische Benzin- (31%) oder Dieselfahrzeuge (7%). 
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[...] Welchen Treibstoff tanken Sie normalerweise für Ihr motorbetriebenes Fahrzeug/ Ihre Fahrzeuge? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung möglich

Genutzte Treibstoffarten

61,6%

19,7%

10,6%

0,5%

16,9%

Benzin

Diesel

Strom

Sonstigen

Ich besitze kein motorbetriebenes Fahrzeug

D-CH W-CH

56,8% 76,1%



7

Angenommen Sie möchten aktuell ein neues Auto anschaffen (unabhängig davon, ob Sie tatsächlich Autofahrer*in sind). Für welche Antriebsart würden Sie sich bevorzugt

entscheiden? || n=1.000

Bevorzugte Antriebsart bei Neuanschaffung eines Autos

32,6%

31,0%

26,1%

7,1%

3,1%

Hybrid

Benzin

Elektro

Diesel

Sonstiges

D-CH W-CH

28,6% 44,5%

D-CH W-CH

28,7% 18,4%
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[...] Wie gross ist die finanzielle Mehrbelastung für Sie aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise? || n=1.000

Finanzielle Belastung durch höhere Treibstoffpreise

entstehen durch höhere 
Treibstoffpreise zumindest 
eine mittelmässige 
finanzielle Mehrbelastung

61,9%
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[...] Wie gross ist die finanzielle Mehrbelastung für Sie aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise? || n=1.000 || MW 2,8 (Skala von “1 =  Sehr gross” bis “5 = Sehr gering”)

Finanzielle Belastung durch höhere Treibstoffpreise

11,0%

18,0%

32,9%

13,8%

5,0%

19,3%

Sehr gross Eher gross Mittelmässig Eher gering Sehr gering Habe dadurch keine 
finanzielle 

Mehrbelastung

18,8%

29,0%

24,5%

42,4%

19,7%

23,8%

42,9%

Sample Total

D-CH

W-CH

Finanzielle Situation

(Weit) über dem Durchschnitt

Entspricht etwa dem Durchschnitt

(Weit) unter dem Durchschnitt
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Welche Auswirkung haben die gestiegenen Treibstoffpreise auf Ihr Mobilitätsverhalten? || n=1.000

Auswirkungen auf das Mobilitätsverhalten

60,4%

28,2%

11,3%

Gar keine AuswirkungIch nutze das Auto/ Motorrad/ Moped etwas weniger 
als sonst

Ich nutze das Auto/ Motorrad/ Moped deutlich 
seltener

22,7%

28,7%

32,5%

finanziell (weit) über Durchschnitt

finanziell etwa im Durchschnitt

finanziell (weit) unter Durchschnitt
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Wie genau hat sich Ihr Mobilitätsverhalten aufgrund der gestiegenen Treibstoffpreise verändert? || Basis: Iran-Krieg hat Auswirkung auf Mobilitätsverhalten || n=396 || 

Mehrfach-Nennung möglich

Veränderungen im Mobilitätsverhalten

42,1%

35,2%

26,7%

23,6%

14,7%

5,3%

9,2%

Ich nutze häufiger öffentliche Verkehrsmittel

Ich gehe häufiger zu Fuss

Ich vermeide weniger wichtige Wege generell

Ich bin häufiger mit dem Fahrrad/ Roller unterwegs

Ich arbeite häufiger von zu Hause aus

Ich bin auf andere motorbetriebene Fahrzeuge umgestiegen

Sonstiges
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1,9%

18,7%

31,8%

22,4%

17,2%

8,0%

Bis zu 1 Monat 2 - 3 Monate 4 - 6 Monate 7 - 12 Monate Länger Werden gar nicht 
mehr sinken

Wie lange glauben Sie, dass die Erhöhung der Treibstoffpreise noch anhalten wird? || n=1.000

Erwartete Dauer hoher Treibstoffpreise
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Hat die aktuelle Situation Sie dazu motiviert, auf ein Elektrofahrzeug umzusteigen? || n=1.000

Motivation zum Umstieg auf Elektrofahrzeuge

21,1%
sind wegen der aktuellen Situation 
bereits umgestiegen oder 
erwägen den Umstieg auf ein 
Elektrofahrzeug



14
Hat die aktuelle Situation Sie dazu motiviert, auf ein Elektrofahrzeug umzusteigen? || n=1.000

Aktuelle Situation als Motivation zum Umstieg auf Elektrofahrzeuge

4,2%

16,9%

5,4%

16,6%

56,9%

Ja, ich bin bereits 
umgestiegen/ habe das fix 

vor

Ja, das ist für mich eine 
Überlegung

Ich bin bereits 
umgestiegen, aber nicht 

motiviert durch die 
aktuelle Krise

Ich habe das in 
Überlegung, aber nicht 

motiviert durch die 
aktuelle Krise

Nein

78,9%

21,1%

26,0%

16,3%

28,4%

26,3%

17,4%

9,2%

22,7%

16,3%

Sample Total

Männlich

Weiblich

Generation Z

Millennials

Generatoion X

Babyboomer

D-CH

W-CH
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© Roland Zeindler

Die steigenden Treibstoffpreise treffen die 
Menschen mitten im Alltag und verändern 
damit auch Mobilitätsentscheidungen. Was 
aktuell sichtbar wird, ist nicht nur ein 
kurzfristiger Sparreflex, sondern 
möglicherweise ein struktureller Wandel. Die 
Krise wirkt wie ein Beschleuniger für 
alternative Mobilitätsformen und die 
Elektromobilität. 

— Roland Zeindler, Geschäftsführer der Marketagent Schweiz AG
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Erwarten Sie, dass aufgrund der aktuellen Situation der Anteil an Elektrofahrzeug-Nutzer*innen allgemein zunehmen wird? || n=1.000

Erwartete Entwicklung der Elektromobilität

76,1%
erwarten, dass der Anteil an 
Elektrofahrzeug-Nutzer*innen 
aufgrund der aktuellen Situation 
allgemein (etwas) zunehmen wird
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Erwarten Sie, dass aufgrund der aktuellen Situation der Anteil an Elektrofahrzeug-Nutzer*innen allgemein zunehmen wird? || n=1.000

Erwartete Entwicklung der Elektromobilität

18,7%

57,4%

23,9%

Ja, wird deutlich zunehmen Ja, wird etwas zunehmen Nein, wird keinen Unterschied machen

76,1%
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