Al Slop auf dem Vormarsch

KI-Inhalte zwischen Faszination und Vertrauenskrise
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Umfrage-Basics | Studien-Steckbrief

Auftraggeber Eigenstudie

Methode CAWI | Marketagent Online Access Panel

Sample-Grofie n = 1.000 Netto-Interviews

Kernzielgruppe Personen im Alter zwischen 14 und 75 Jahren | Inzidenz: 100%
Quotensteuerung Sample reprasentativ fur die Schweizer Bevolkerung | Random Selection | gewichtet
Feldzeit 29.07.2026 - 07.08.2026

Studienumfang 14 Fragen

Mobile Teilnahme 60,2%




Zusammensetzung des Samples | n = 1.000

50,3% Q 49,7% Divers: 0,0%

14 - 19

20-29

30 -39

40 - 49

50 - 59

60 - 69

70-75

35,3%

7,6%

15,1%

18,8%

17,9%

18,9%

14,9%

6,9%

7,7%

I 7.4%
15,4%
I 14.7%

18,9%

I 18.7%

17,9%

I 17.9%

18,9%

I 18,9%

14,6%

I 15.2%

6,5%

I 7.4%

Wohnort

35,7%

29,0%

In einer Stadt

Im Einzugsgebiet einer
Stadt / Agglomeration

Auf dem Land

59,8%
Tief/Mittel

Westschweiz
Raum Zurich
Raum Bern
Mittelland
Ostschweiz
Zentralschweiz
Nordwestschweiz

Graubilinden

Bildungsniveau

Region

2,4%

6,6%

12,3%
11,8%
11,0%
10,0%

40,2%
Hoch

19,8%

26,2%



Generationen im Uberblick | n = 1.000

Baby Boomer
18.,5%

1946 — 1964

° 1. Nachkriegsgeneration

° Geburtenreichste
Jahrgange

°  Wirtschaftswunder erlebt

° Arbeit hat hohen
Stellenwert

Alpha: 0,2%

4  Source: absolventa.de

Von Wirtschaftskrise gepragt
Berufliches Vorankommen
wichtig

Ausgepragtes Konsumverhalten

Streben nach hoher
Lebensqualitat

1965 — 1979

Generation X
27,8%

Erste Digital Natives

Mit Globalisierung gross
geworden

Hohes Bildungsniveau

Arbeit und Privatleben
verschmelzen

~Generation Smartphone*

Differenzieren zw. Arbeit
und Privatleben

Unsichere Zukunft

Selbstverwirklichung in der
Freizeit gesucht

1994 — 2010

Generation Z
26,5%



Fact-Box:

. Aktive Nutzung von KI, ambivalente Haltung: 4 von 10 zeigen eine positive Haltung zu Kunstlicher
Intelligenz (41% | Generation Z: 50%, Millennials: 53%), 22% eine negative. 63% nutzen zumindest einmal
pro Woche aktiv eine Kl (Generation Z: 77%); vornehmlich zur schnellen Recherche (56%).

. Hohe Prasenz von Kl-Inhalten, geringe Begeisterung: 6 von 10 nehmen haufig Kl-generierte Inhalte wahr
(62%). Die zunehmende Verbreitung wird von 43% (eher) negativ empfunden und ebensoviele konsumieren
diese (eher) ungern (43%). Die Qualitat der Kl-Inhalte wird mit einem Mittelwert von 3,3 nur als mittelmafig

bewertet.

. Unsicherheit bei Erkennung, massiver Wunsch nach Kennzeichnung: Nur rund ein Drittel fuhlt sich
sicher, Kl-Inhalte zu erkennen (34% | Generation Z: 49%). Geachtet wird vor allem auf unnaturlich wirkende
Elemente (47%) sowie eine explizite Kennzeichnung (40%). 83% fordern eine klare Kennzeichnung von Kil -

Inhalten.

. Al Slop und Content Flut: 73% nehmen eine Zunahme an belanglosen Kl-Inhalten (,Content-Flut®) wahr. 6
von 10 sind der Ansicht, dass Kl-Inhalte hochwertige menschliche Inhalte verdrangen. Der Begriff ,Al Slop“ ist
bisher erst einem Drittel bekannt (33% | Generation Z: 54%). Die Mehrheit erwartet eine zunehmende
Verbreitung (74%).



Grundhaltung zu KI

Sample Total MM 41,0% mmm Osterreich: 35,3%

Mannlich 46,4%

Weiblich 35,6%
Generation Z 50,0%

Millennials 53,0% 36,9%
Generation X 33,9%
Babyboomer 21,8%
| \
29,4%
22,1%
|
)
11,7% 12,5%
9,7%
Sehr positiv Eher positiv Teils/ teils Eher negativ Sehr negativ

[...] Wie stehen Sie persénlich ganz grundsatzlich zu Kinstlicher Intelligenz (KI)? || n=1.000 || MW 3,2 (Skala von "5 = Sehr positiv" bis "1 = Sehr negativ")



Aktive Nutzung von KI

Sample Total [N 63,5% — Osterreich: 51,4%

Generation Z 77,4%
Millennials 75,0%
Generation X 57,8%
Babyboomer 35,7%
| 1
22,7%
20,6%
12,7%
o
= 9,1%
3,9%
Mehrmals Taglich Mehrmals pro Etwa einmal pro Mehrmals pro Etwa einmal pro Seltener Nie
taglich Woche Woche Monat Monat

Wie haufig nutzen Sie Kl aktiv? || n=1.000



Hauptsachlicher Nutzungszweck von KI

55,9%

nutzen Kl hauptsachlich far
schnelle Informationssuche
oder Recherche

Woflr nutzen Sie Kl hauptsachlich? || Basis: Nutzen KI || n=893 || Mehrfach-Nennung maéglich



Hauptsachliche Nutzungszwecke von KI

Zur schnellen Informationssuche oder Recherche

Zur Korrektur von Sprache, Stil oder Rechtschreibung

Zum Schreiben oder Uberarbeiten von Texten (z. B. E-Mails, Berichte, Posts)
Zum Zusammenfassen, Erklaren oder Vereinfachen von Inhalten

Zur Ideenfindung oder zum Brainstorming

Fur berufliche Aufgaben oder Arbeitsprozesse

Zur Unterhaltung, zum Ausprobieren oder aus Neugier

Zur Erstellung von Bildern oder lllustrationen

Zur Planung, Organisation oder Entscheidungsunterstitzung im Alltag
Fir Schule, Studium oder Weiterbildung

Fur Programmierung oder andere technische Aufgaben

Zur Erstellung oder Bearbeitung von Videos oder Audio

Sonstiges

Woflr nutzen Sie Kl hauptsachlich? || Basis: Nutzen Kl || n=893 || Mehrfach-Nennung maéglich

28,4%
28,3%
26,6%
23,2%
21,9%
19,2%
18,3%
16,7%
12,2%
11,1%
6,7%
6,2%

55,9%



Haufigkeit der Wahrnehmung von KI-generierten Inhalten

Sample Total Y 61,6% = Osterreich: 58,3%

Generation Z 65,8%
Millennials 72,6%

Generation X 59,9%

Babyboomer 42,6%
[ \

38,7%
29,3%
22,9%
9,2%
[
6,1%
3,0%
Sehr haufig Eher haufig Gelegentlich Selten (Fast) nie

Wie haufig stossen Sie auf Inhalte, von denen Sie vermuten, dass sie Kl-generiert sind? || n=1.000
10



Bewertung der zunehmenden Verbreitung von KI-Inhalten

34,5%
43,5% = Osterreich: 40,8%
[ |

Sample Total N 22,0% 27,8%
Generation Z 31,2%

Millennials 31,7%
Generation X 13,2%
Babyboomer 8,1%

[ \
17,5%
15,7%
4,6%
Sehr positiv Eher positiv Teils/ teils

Eher negativ Sehr negativ

Wie bewerten Sie die zunehmende Verbreitung von Kl-generierten Inhalten insgesamt? || n=1.000 || MW 2,7 (Skala von "5 = Sehr positiv" bis "1 = Sehr negativ")
11



Grundhaltung zu KI & Bewertung der Verbreitung von KI-Inhalten

60

80

90

100

41,0%

Grundhaltung zu KI

Summary: [...] Wie stehen Sie personlich ganz grundsatzlich zu Kunstlicher Intelligenz (KI)? || Wie bewerten Sie die zunehmende Verbreitung von Kl-generierten Inhalten

12 insgesamt? || n=1.000 || Top-2-Box: Sehr positiv / Eher positiv

60

80

10 90

100

22,0%

Bewertung der zunehmenden
Verbreitung von KI-Inhalten



Grundhaltung zu KI & Bewertung der Verbreitung von KI-Inhalten

36,9%

34,5%

41,0% 22,0%

22,1% 43,5%

29,4% I |
27,8%
17,5%
15,7%
1)
11,7% 12,5%
9,7%
4,6%
Sehr positiv Eher positiv Teils/ teils Eher negativ Sehr negativ
Grundhaltung zu KI (MW 3,2) m Bewertung der Verbreitung von Kl-Inhalten (MW 2,7)
Summary: : [...] Wie stehen Sie personlich ganz grundsatzlich zu Kiinstlicher Intelligenz (KI)? || Wie bewerten Sie die zunehm ende Verbreitung von Kl-generierten Inhalten
13 insgesamt? || n=1.000 || Skala von "5 = Sehr positiv" bis "1 = Sehr negativ"

m



Konsum von KI-generierten Inhalten

35,1%
mmm— Osterreich: 12,0% Sample Total N 22,0%
| (V)
Mznnlich 26,5% 42,9%
Weiblich 17,4% I
Generation Z 30,0% 24.,4%
Millennials 28,1%
Generation X 15,5%
Babyboomer 11,7%
[ \ 18,5%
16,3%
5,7%
Sehr gerne Eher gerne Teils/ teils Eher ungern Gar nicht gerne

Wie gerne konsumieren Sie Kl-generierte Inhalte? || n=1.000 || MW 2,7 (Skala von "5 = Sehr gerne" bis "1 = Gar nicht gerne")
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Sicherheit beim Erkennen von KI-Inhalten

W= Osterreich: 23,4% Sample Total N 34,0%

0,
Minnlich 38,6% 37,8%
Weiblich 29,3%
Generation Z 49,1%
Millennials 41,9%
Generation X 24,5%
Babyboomer 14,6%
[ \
0,
[
22,2%
7,6%
5,9%
Sehr sicher Eher sicher Teils/teils Eher unsicher Sehr unsicher

Wie sicher sind Sie darin, Kl-generierte Inhalte zu erkennen? || n=1.000 || MW 3,1 (Skala von "5 = Sehr sicher" bis "1 = Sehr unsicher")
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Erkennungsmerkmale von KI-Inhalten

Unnaturlich wirkende Bilder oder Gesichter

Kennzeichnung oder Hinweis, dass der Inhalt Kl-generiert ist
Unstimmige Details im Bild (z. B. Hande, Augen, Proportionen)
Auffallig glatte oder ,perfekte“ Formulierungen ohne persdnliche Note
Wiederholende oder sehr generische Sprache

Inhalte wirken oberflachlich, austauschbar oder wenig originell

Stark schematischer oder formelhafter Aufbau von Texten

Es ist zu gut, um wahr zu sein

Der Stil passt nicht zum bekannten Absender oder bisherigen Content
Sagt mir mein Bauchgefinhl

Hohe Ahnlichkeit zu vielen anderen Inhalten

Ungewdhnlich hohe Veroffentlichungsfrequenz ahnlicher Inhalte
Aussagen bleiben allgemein und vermeiden konkrete Beispiele

Durch Emojis, Bindestriche oder ahnliches

Ich erkenne Kl-generierte Inhalte meist nicht bewusst

Woran erkennen Sie Kl-generierte Inhalte? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung madglich
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Mannlich  Weiblich
41,2% | 52,6% 46,8%
39,9%
38,6%
30,4%
27,4%
25,6%
24,6%
24,4%
21,9%
19,9%
18,7%
15,9%
15,9%
10,1%
5,7%



Wahrgenommene Qualitiat von KI-Inhalten

) 41,7%
41,9%  m Osterreich: 31,1%
[ \
35,7%
16,3%
[
11,4%
6,3%
5,0%
Sehr hoch Eher hoch Mittelmassig Eher niedrig Sehr niedrig

Wie wirden Sie die Qualitat vieler Kl-generierter Inhalte insgesamt bewerten? || n=1.000 || MW 3,3 (Skala von "5 = Sehr hoch" bis "1 = Sehr niedrig")
17



Qualitat und Wirkung von KI-Inhalten

Es gibt zunehmend zu viele belanglose Kl-Inhalte (,Content-Flut®). 36,4% _ 73,0%

Kl-Inhalte verdrangen hochwertige, menschliche Inhalte. 24,9%

Kl kann auch qualitativ sehr hochwertige Inhalte erzeugen. 18,1%

Kl senkt insgesamt die Qualitatsstandards im Internet. 24, 7% 56,6%

Kl-Inhalte sind oft schwer von menschlichen zu unterscheiden. 13,6% _ 46,2%
stimme voll und ganz zu

mstimme eher zu

3 Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? || Top-2-Box: stimme voll und ganz zu / stimme eher zu || n=1.000
1
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Wichtigkeit der Kennzeichnung von KI-Inhalten

82,9% wmmmm Osterreich: 85,1%

49,5%
33,4%
13,3%
3,8%
[ |
2,6%
_° 1,2%
Ja, unbedingt Ja, eher schon Unentschieden Nein, eher nicht Nein, Uberhaupt nicht

Was glauben Sie: Wird es in Zukunft wichtiger, Kl-Inhalte klar zu kennzeichnen? || n=1.000 || MW 4,3 (Skala von "5 = Ja, unbedingt" bis "1 = Nein, Uberhaupt nicht")



Bekanntheit des Begriffs Al Slop

— OSterreich: 23,1%

Haben Sie den Begriff "Al Slop" schon einmal gehért oder gelesen? || n=1.000
20
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Bekanntheit des Begriffs Al Slop

Sample Total [N 32,7%

Mannlich 41,4%
Weiblich 23,9%
Generation Z 54,0%
Millennials 40,8%
Generation X 20,2%
Babyboomer 9,5%
[ ]
17,7%

15,0%

Ja, und ich weiss genau, was damit gemeint Ja, aber ich bin mir unsicher, was genau
ist gemeint ist

Haben Sie den Begriff ,Al Slop“ schon einmal gehdrt oder gelesen? || n=1.000

67,3%

Nein, noch nie



Wahrgenommene Risiken von Al Slop

Sinkende Qualitat von Online-Inhalten

Gezielte Manipulation von Meinungen oder Stimmungen
Erleichterte Verbreitung von Desinformation oder Fake News
Vertrauensverlust in Medien, Plattformen und Informationen
Verlust von Originalitat und individueller Handschrift
Zunehmende Menge an oberflachlichen oder austauschbaren Inhalten
Wichtige Informationen gehen in der Masse an Kl-Inhalten unter
Verdrangung oder Entwertung menschlicher Kreativitat
Schwieriger zu erkennen, was echt, gepruft oder glaubwiirdig ist
Sinkende Anreize fir hochwertige, aufwendige Inhalte
Wirtschaftliche Nachteile fur kreative Berufe und Medien

Ich sehe durch ,Al Slop* keine nennenswerten Risiken

[...] Welche Risiken sehen Sie durch ,Al Slop“? || n=1.000 || Mehrfach-Nennung mdglich
22

4,0%

47,0%
40,9%
40,2%
39,5%
37,8%
37,7%
35,8%
35,6%
33,0%
27,4%
27,3%



Erwartete Entwicklung von Al Slop

6,8%

(Eher) abnehmen

74,2%

(Eher)
zunehmen

_- Osterreich: 75,4%

19,0%
Gleich bleiben

Wie wird sich lhrer Meinung nach der Anteil von "Al Slop" in Zukunft entwickeln? [...] || n=1.000 || MW 3,8 (Skala von "1 = Stark zunehmen" bis "5 = Stark abnehmen") m
23



Erwartete Entwicklung von Al Slop

74,2%
[ \
55,0%
19,2% 19,0%
6,8%
[ ]
4,7%
- 2,1%

Stark zunehmen Eher zunehmen Gleich bleiben Eher abnehmen Stark abnehmen

Wie wird sich lhrer Meinung nach der Anteil von ,,Al Slop® in Zukunft entwickeln? || n=1.000 || MW 3,8 (Skala von "5 = Stark zunehmen" bis "1 = Stark abnehmen")
24
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